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Resumo: Os estudos altmétricos permitem lançar um olhar novo sobre o impacto das publicações em
um ambiente movido pelas redes sociais. No entanto, diferentes dinâmicas ocorrem nestes ambientes à
depender  que  questões  culturais,  linguísticas  e  de  adesão  ao  uso  destas  redes  por  pesquisadores,
divulgadores, jornalistas científicos e outros públicos. Como uma primeira abordagem para investigar
possíveis semelhanças ou diferenças nos resultados altmétricos obtidos por uma Instituição de Ensino
e Pesquisa (IES) brasileira em relação ao obtido pela média mundial, elegemos a Fundação Oswaldo
Cruz (Fiocruz) como objeto deste estudo. Para uma análise que evitasse especificidades de campos de
pesquisa,  optamos  pela  revista  PLOS ONE,  dada o seu  largo  escopo de aceitação de artigos  em
diferentes campos, e sua histórica abertura à inclusão de indicadores altmétricos. Além disso, por se
tratar de uma revista de acesso aberto, acreditamos que sua divulgação em redes sociais possa ser mais
efetiva  na  conversão  de  compartilhamentos  em  downloads  e  leitura  de  artigos.  Os  resultados
apresentados versam sobre esta experiência que conjuga um recorte institucional usando a base de
dados  Scopus  e  os  dados  do  Altmetric  Attention  Score obtidos  para  artigos  publicados  por
pesquisadores afiliados a Fiocruz e uma amostra aleatória de artigos da mesma revista no período
selecionado. 
Palavras Chave: Altmetria, PLOS ONE, Fiocruz, Cientometria, Scopus.

Abstract:  Altmetrics  studies  allow us  a  new point  of  view over  the  impact  of  publications  in  an
environment  powered through social  media networks.  However, different  dynamics  occur in  these
environments that depend on cultural, linguistic and adherence to the use of these social media tools
by researchers, publishers, scientific journalists and other public. As a first approach to investigate
possible  similarities  or  differences  in  altmetrics  results  obtained  by  a  Brazilian  Education  and
Research  Institution  compared  to  the  global  average  obtained,  we  chose  the  Oswaldo  Cruz
Foundation (Fiocruz) as the object of this study. For an analysis that avoids specific research fields,
we chose the PLOS ONE magazine given its broaden articles acceptance scope in different fields, and
its historic openness to the inclusion of altmetric indicators. Moreover, because it is an open access
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journal,  we  believe  that  social  media  networks  can  be  more  effective  in  converting  shares  in
downloads and reading articles. The results presented deal with this experience that combines an
institutional  sample  using  the  database  Scopus  and  Altmetric  Attention  Score  data  obtained  for
articles published by researchers affiliated with Fiocruz and a random sample of the same magazine
in the period.
Keywords: Altmetrcs, PLOS ONE, Fiocruz, Scientometrics, Scopus.

1 INTRODUÇÃO

Sabe-se que os rankings baseados em citação vêm sendo utilizados como forma de

reconhecer a qualidade de publicações ou mesmo de artigos, e consequentemente definindo

toda uma cadeia de investimentos em ciência (PRIEM et al., 2011). Mas, ao considerarmos o

ambiente  de  rápidas  mudanças  no  qual  nos  encontramos,  é  cada  vez  mais  premente  a

necessidade de indicadores rápidos para mensuração do impacto dos resultados da ciência e

identificação de campos estratégicos e emergentes  (WANG et al., 2012) o que resulta num

esgotamento do lento modelo fundamentado na contagem de citações. 

O Manifesto Altmétrico de Priem et al. (2010) apresenta um severo questionamento à

lógica dos indicadores tradicionais, e aponta para os dados obtidos por intermédio das bases

de dados online, e dos diferentes indicadores de interação social, com possíveis alternativas

para um novo monitoramento de impacto dos produtos da ciência.  Estes seriam os dados

altmétricos,  que permitem lançar  um olhar novo sobre o impacto das publicações  em um

ambiente  movido  pelas  redes  sociais.  No  entanto,  diferentes  dinâmicas  ocorrem  nestes

ambientes à depender que questões culturais, linguísticas e de adesão ao uso destas redes por

pesquisadores, divulgadores, jornalistas científicos e outros públicos. 

O Manifesto Altmétrico deixa, em grande medida,  claro o grave problema que é o

tempo necessário para se detectar possíveis impactos nas produções resultantes de pesquisas

científicas.  Neste  sentido,  a  visionária  percepção  apresentada  por  Bossy (1995)  de  que a

internet poderia gerar informações que representassem a “ciência em ação”, e que deveríamos

considerá-la nosso campo principal de observação e fonte de dados em virtude das mudanças

que causaria na forma como a ciência é feita,  demonstram como o conceito intrínseco da

altmetria rondava ao menos quinze anos antes de seu manifesto. 

A  altmetria  trata  do  uso  de  dados  cibermétricos  para  análises  cientométricas

(GOUVEIA, 2013). Já para a Altmetric – fornecedora de um dos mais populares indicadores

altmétricos, o Altmétric Attention Score – esta seria composta do uso de qualquer vestígio ou

indicador de comportamento online independentemente de formato que atue sobre resultados

no ciclo de vida da pesquisa expressado por todo tipo de audiência (cientistas,  jornalistas,

público etc.) em uma plataforma digital. 



Iniciativas como a da Altmetric vêm sendo bem aceitas pela academia e por editorias

de revistas mundiais, com destaque para inclusão das mesmas hoje em dia em diversos sites

de revistas e agregadores como a Rede SciELO. Esta inclusão pode se dar com a incorporação

de um código da Altmetric ou a revista pode ter dados mais aprofundados de estatísticas de

acesso,  bem como  contratos  específicos  com empresas  de  redes  sociais  como  Facebook,

Twitter  ou Mendeley. Independentemente  destas  abordagens individuais,  para uma análise

comparativa mais ampla, é interessante se utilizar da cobertura da Altmetric em virtude do

vasto número de publicações indexados pela mesma (cerca de 5,5 milhões nos dias de hoje).

De toda forma, caberá aprofundar o que motiva cada um dos tipos de interação que se

apresentam nas ferramentas sociais acompanhadas numa perspectiva de avaliação desta nova

“ciência 2.0” numa “cientometria 2.0” (do inglês, scientometrics 2.0) (MCFEDRIES, 2012). 

É do interesse das Instituições de Ensino e Pesquisa de todo mundo encontrar novos

caminhos que permitam uma melhor avaliação de suas ações no campo acadêmico. Busca-se

ir  além  do  que  os  mecanismos  tradicionais  proporcionados  pelas  métricas  baseadas  em

citação, tais como o Journal Impact Factor e o índice-h, proporcionam, e nisso se considera a

altmetria como uma dessas alternativas (ROEMER; BORCHARDT, 2012).

Como uma primeira abordagem para investigar possíveis semelhanças ou diferenças

nos resultados altmétricos obtidos por uma Instituição de Ensino e Pesquisa (IES) brasileira

em relação ao obtido pela média  mundial,  elegemos a Fundação Oswaldo Cruz (Fiocruz)

como objeto deste estudo. Sendo uma instituição de longa trajetória em pesquisa no país, com

mais de cem anos de existência, acreditados que os resultados obtidos ao longo desta pesquisa

poderão  servir  de  subsídio  para  outras  futuras  análises  de  IES  brasileiras  a  partir  de

indicadores altmétricos. 

Para uma análise que evitasse especificidades de campos de pesquisa, optamos pela

revista PLOS ONE, dada o seu largo escopo de aceitação de artigos em diferentes campos, e

sua histórica abertura à inclusão de indicadores altmétricos. A PLOS ONE (que originalmente

se chamava PLoS ONE) é uma revista  de acesso aberto com revisão por pares publicada

desde 2006 pela Public Library of Science (PLOS). Abarca pesquisas dos campos de ciência e

medicina,  é  a  primeira  revista  de  acesso  aberto  multidisciplinar  e  acatou  fortemente  os

indicadores  altmétricos.  Além disso,  é  a  revista  não  brasileira  onde afiliados  à  Fundação

Oswaldo Cruz mais publicaram. 

2 OBJETIVOS

O presente estudo tem por objetivo avaliar os dados altmétricos de publicações na

revista  PLOS ONE de  autores  afiliados  a  Fundação  Oswaldo  Cruz,  e  comparar  com os



resultados de uma amostra aleatória de artigos da mesma revista. Pretende-se assim verificar

se os resultados altmétricos dessas produções da Fiocruz teriam perfil similar ou são com o

esperado para esta revista. 

3 METODOLOGIA

3.1 OBTENÇÃO DE DADOS SCOPUS

Os artigos publicados na PLOS-ONE cuja afiliação de ao menos um dos autores foi

atribuída a Fundação Oswaldo Cruz foram obtidos por intermédio de consulta a base Scopus

usando a licença de uso do sistema Periódicos Capes. Foi selecionada a clausula “(AF-ID

("Fundacao Oswaldo Cruz" 60026004)) AND (LIMIT-TO (EXACTSRCTITLE, "Plos One"))

AND (LIMIT-TO (DOCTYPE, "ar")) AND (EXCLUDE (PUBYEAR, 2016))” na qual foram

incluídos  apenas  os  artigos  e  excluídos  as  revisões.  Foram considerados  apenas  os  anos

completos de 2007 a 2015 (excluindo o ano de 2016). A exportação dos dados foi efetuada em

formato CSV (valores separados por ponto e vírgula), e posteriormente importado para uma

planilha Microsoft Excel. As URLs de consulta aos dados na Altmetric foram construídas na

planilha Excel usando o Digital Object Identifier (DOI) dos 416 artigos obtidos na consulta.

Para comparação com os resultados altmétricos de outros artigos da mesma revista,

uma amostra aleatória de inicialmente 500 artigos foi gerada e coletada no mesmo dia.

3.2 LEVANTAMENTO DE DADOS DA ALTMETRICS

Para levantamento dos dados altmétricos foi utilizado um software de download de

páginas  WebZip no qual foi inserida a lista  de URLs com consulta ao sítio da Altmetrics

(www.altmetrics.com). A partir desta coleta foi feita a busca interna pelos dados referentes ao

Altmetric  Attention Score e os padrões de cores da  Altmetric  Donut que constam de uma

sequência de 8 (oito) letras. Para tal uma busca simples em todos os arquivos salvos foi feita

com a ferramenta Notepad++ e posteriormente o resultado obtido transferido para o software

Microsoft Word onde foi tratado e transformado em um arquivo separado por tabulações. Os

dados assim obtidos de ambas as amostras foram transferidos para comparação em planilhas

Microsoft Excel. 

4 RESULTADOS E DISCUSSÃO

Entre  a  amostra  controle  e  a  de  artigos  da  Fiocruz  notou-se  primeiramente  uma

diferença significativa no percentual de artigos que não sofreram qualquer menção nas bases

de dados monitoradas pela Altmetric. Dos artigos da Fiocruz, 34,9% não receberam menções

contra 44,0% da amostra controle. Quando há menção apenas em uma base de dados que não



compõe o índice Altmetric Attention Score como, por exemplo, o Mendeley, o valor será zero.

Para a Fiocruz tivemos 2,6% dos seus artigos nesta condição contra 3,6% da amostra controle.

Percebe-se  também grande diferença  no percentual  de  artigos  com score  1  onde tivemos

35,1% para os da Fiocruz contra 24,8%. De uma maneira geral, podemos observar que as

curvas são distintas, onde há um percentual maior de inclusão dos artigos da Fiocruz com

alguma visibilidade nas bases monitoradas, no entanto com resultados que são mais limitados

se comparados com os da amostra controle. Em média os artigos que recebem atenção no

controle (4,40) conseguem resultados melhores  dos que os da Fiocruz (1,72) que tem um

escore máximo de 55 contra 365 do controle. A figura 1 apresenta estes resultados.

Figura 1: Percentual de artigos pelo valor/faixa do índice 

Altmetric Attention Score para a Fiocruz e controle.

Fonte: Elaboração Própria

Além desta  análise  percentual  sobre o escore obtido no índice  Altmetric  Attention

Score, foi também levantada a frequência com que os artigos eram citados por alguma das

bases de dados utilizadas pela Altmetric. Foi constatado que 56,5% dos artigos da Fiocruz

receberam ao menos um tweet contra 46,6% dos artigos da amostra controle. Os valores para

menção  em  páginas  do  Facebook foram  bastante  similares  (15,4%  e  14,8%).  Nota-se

diferenças nas menções em blogs com mais que o dobro no caso do controle (5,4% contra

2,4% para Fiocruz). Vê-se também o dobro de menções em  News outlets  (3,8% e 1,9%) e



quase cinco vezes mais para citações em páginas da  Wikipedia (2,4% e 0,5%). Há também

mais menções de Redditors (2,2% e 1,2%), porém há que se considerar os baixos números de

casos  nesta  análise.  Cabe  por  último  ressaltar  a  inexistência  de  menções  em páginas  do

Google+ para  artigos  da  Fiocruz,  contra  3,2% para  os  do controle.  Mesmo considerando

possíveis  flutuações,  percebe-se que os  artigos  da Fiocruz  estariam com uma diversidade

menor de fontes (inexistindo menções também em Peer Review Sites e no Pinterest). A figura

2 apresenta estes resultados.

Figura 2: Percentual de artigos mencionados por fonte para Fiocruz e controle.

Fonte: Elaboração Própria

Os dados  obtidos  demonstram que há  diferenças  no  perfil  de  menção  dos  artigos

publicados pela Fundação Oswaldo Cruz na revista PLOS ONE quando comparados à uma

amostra controle. Entretanto,  não se pode dizer ainda as motivações para estas diferenças.

Vemos que há proporcionalmente mais artigos com ao menos uma menção, mas por outro

lado a média se situa bem abaixo da esperada a partir da comparação com a amostra controle

obtida.

5 CONCLUSÕES

Alguns  dos  resultados  obtidos  chamam  a  atenção.  Diferenças  de  repercussão  não

seriam esperadas dentro de uma publicação internacional para artigos de um recorte de uma

instituição específica. Algumas explicações possíveis seriam uma influência das temáticas de



escolha da Fiocruz, que poderiam ter menor impacto altmétrico, ou que o mapeamento tanto

da mídia quando dos blogs nacionais, que poderiam auxiliar na reverberação desta pesquisa,

não estaria sendo feito pela Altmetrics de maneira adequada. Impressiona, por outro lado, o

percentual superior de tweets obtidos. Entretanto, talvez isto explique o motivo de apesar da

média do escore ser baixa,  temos um percentual  maior  de cobertura do que o da amostra

controle. Por fim, consideramos que um estudo mais aprofundado possa revelar detalhes de

interesse para nortear ações de comunicação com o público, visando uma melhor cobertura

das pesquisas efetuadas pela Fundação Oswaldo Cruz.
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